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水土环境保护卫士
——记北京中地泓科环境科技有限公司
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江苏可兰素汽车环保科技
有限公司成立于 2009 年 8 月，位
于南京市溧水经济开发区，是一
家生产车用 AdBlue 及其加注设
备、工业脱硝还原剂、可生物降
解防冻液以及汽车环保类产品
的高新技术企业。可兰素公司
占地面积 208 亩，办公大楼占地
6900 余平方米，生产车间 10000
平米，包装车间7000多平方米，拥
有国际先进的自动化生产、灌装与
检测设备，具有年产车用尿素 60
万吨，加注设备 1.2万台的产能。

可兰素秉承“责任、创新、挑
战、卓越”的文化精神，面对市场
及客群苛刻需求，勇担车用环保
领域研发工作。通过不断创新
的新技术、新洞察，不断提升品
牌核心竞争力。面对现有市场
格局和企业目标，可兰素始终坚
持挑战自我，力争成为汽车环保
领域领跑品牌。

◆优势技术

可兰素运用 De-NOx 核心
技术，生产高质量汽车环保类产

品并获得多项国家专利。燃油
系统、润滑系统、冷却系统、排气
系统、加注系统 5 大系统汽车环
保产品，为国Ⅳ、国Ⅴ系统提供
领先的解决方案，产品出口至十
余个国家和地区，打造高效治霾
新利器。

作为车用尿素领导品牌，国
Ⅳ国Ⅴ系统解决方案领跑者，可
兰素率先获得德国 VDA 、北美
API 、中国 CGT 三大权威车用
尿素产品认证，并得到了国家技
术监督部门以及各大发动机、卡
车厂、客车厂、工程机械厂的高
度认可和选择。可兰素已获得
全国交通运输减排优秀推进企
业 、全 国 质 量 诚 信 优 秀 典 型 企
业、2015 年度全国市场质量抽检
最佳企业、CGT 产品推进成就
奖、江苏省高新技术产品认证、
南京市名牌产品、南京市著名商
标等荣誉。

◆工作业绩

经过短短几年的发展，可兰
素公司已创造多个纪录：率先同

时获得欧洲 VDA 、北美 DEF 、
中国 CGT 三大权威车用尿素产
品 认 证 的 企 业 ；率 先 制 定 车 用
AdBlue 产 品 的 企 业 标 准 ，并 且
得到省级技术监督部门的认可；
率先与国内的高校展开技术合
作，共同进行车用 AdBlue 产品
的相关研究；率先赞助全球性的
AdBlue 会议（2010 年~2016 年亚
洲柴油车排放暨AdBlue论坛）；率
先将车用AdBlue产品出口到国际
市场；率先批量化生产 AdBlue加
注设备以及低温型 AdBlue；2013
年、2014 年连续两年取得国内车
用尿素市场份额第一（英国咨询
机构 INTEGER 调研报告）。

可兰素车用尿素产品已取
得多家整车厂、发动机厂的认证
和配套；在客运、邮政、环卫、公
交、车队等终端领域得到广泛应
用；可兰素率先研发的柴油尾气
处理液加注设备在中石化、中石
油等加油站正式应用，也应用在
物流园、车队等车辆聚集区域，
并服务于杭州 G20 和上海世博
会，为治理大气污染、改善环境
做出重要贡献。

◆发展规划

目前，大气污染严重、雾霾
频现，汽车尾气排放是雾霾的重
要成因之一。可兰素以“让空气
更清新”为使命，不断研发新产
品，处理汽车尾气排放，不仅成
为车用尿素领导品牌，更致力于
成为国Ⅳ国Ⅴ系统领跑者，让消
费 者 需 求 的 实 现 过 程 变 得 简
单。通过南京、天津、泸州三大
生产基地，可兰素辐射全国，让
用户就近就可以买到可兰素，使
用户使用可兰素的成本最低。

通过与“货运版滴滴”运满
满平 台 强 强 联 手 ，可 兰 素 开 启
新 零 售 模 式 ，为 终 端 及 零 售 渠
道 提 供 有 效 的 线 上 引 流 服 务 ，
增 加 进 店 人 流 量 ，提 高 可 兰 素
经 销 商 、可 兰 素 签 约门店等合
作方的市场核心竞争力。随着

“省畅”等一批高效新产品的上
市，可兰素不断超越自我，为用
户提供系统化一站式解决方案，
让环境更健康，成为汽车后市场
环保领域领跑者。

◆环保理念

可兰素，可以让天空变蓝的
元素。可兰素，以科技创造智慧
未来，以环保还原简单生活。完
美诠释可兰素以改善全球生态
环 境 为 己 任 ，努 力 打 造 市 场 为
先 、技 术 领 先 的 环 保 高 科 技 企
业，通过科技创新、研发创新、产
品创新，努力为中国乃至全球生
态环境改善与经济发展发挥积
极的作用。

为此，2014 年，可兰素获准
加入联合国全球契约组织并正
式 加 入 联 合 国“ 关 注 气 候 变
化”国际行动；2015 年，可兰素
正 式 挂 牌 南 京 大 学“ 环 境 空 气
污 染 治 理 与 控 制 ”产 学 研 合 作
基 地 ，全 面 强 化 双 方 在 机 动 车
尾 气 治 理 、车 内 空 气 污 染 治 理
等 领 域 的 合 作 。 可 兰 素 将 继
续 致 力 于“ 科 技 智 精 ，添 蓝 至
简”的理念，通过科技创新、研
发 创 新 、产 品 创 新 ，努 力 为 我
国 乃 至 全 球 的 环 保 事 业 做 出
贡献。

①优质车用尿素，认准可兰素。
②可兰素南京溧水园区。
③防结晶车用尿素——可兰素

“持畅”。

图为可兰素干净整洁的仓储区域。
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北京中地泓科环境科技有限公司
（以下简称中地泓科）是主要从事土
壤、地下水、地表水环境调查、评估、修
复与监测技术研发与推广的高新技术
企业。拥有建设项目环境影响评价资
质（国环评证乙字第 1062 号）、地质勘
查资质（水文地质、工程地质、环境地
质乙级）、水资源论证资质证书（地表水、
地下水乙级）。取得ISO9001、ISO14001、
GB/T28001 管理体系认证。

中地泓科成立于 2004 年，拥有一
支由博士、硕士组成的高科技研发团
队，持有实用新型专利技术八项，发明
专利技术八项，涉及土壤、地下水污染
物的治理、环保新材料以及地下水污
染修复复合装置等多方面。业务范围
覆盖环保咨询、环境调查、工程设计、
工 程 实 施 及 跟 踪 服 务 。 累 计 完 成
1000 余 项 环 保 咨 询 、环 保 工 程 类 项
目，并创办了国内首个专业地下水污
染防控技术交流网络平台——中国地
下水网。

作为水土环境保护卫士，公司致
力于打造“一站式”综合服务平台，秉
承“质量第一、开拓创新、诚信高效、和
谐共赢”的宗旨，竭诚为客户提供科
学、可靠、优质、高效的服务。

■ 重大科技专项

——精细化工等行业浓缩废水
（液）干化设备产业化课题

基于新型雾化干燥一体化集成技
术开发理念，研发难降解高浓度有机
浓缩废水（液）干化处理关键技术、工
艺、材料和设备，实现设备系列化、标
准化，完成具有自主知识产权的废水

（液）干化装备研制，其性能达到国际
领先水平。以关键装备为核心，针对
染颜料等精细化工行业的不同特点，

开发废水（液）干化、冷凝液处理和尾
气控制相结合的成套技术，形成高浓
废水（液）处理工程集成工艺，并进行
工程示范。以示范项目为基础，培育
大型专业化运营环保企业，成立试验
基地，为行业浓缩废水（液）处理处置
提供技术支持和产业化保障。

可提供服务：
精细化工等行业浓缩废水（液）的

雾化特性分析，开发新型耐腐蚀雾化
装置；

化学喷淋与生物除臭相结合的
臭气处理工艺，实现废气、废水达标
排放；

干 化 系 统 、尾 气 系 统 的 自 动 化
控制、稳定运行、维护及标准化和系
列化；

设计研发土壤热解吸设备。

■ 环评一站式服务

——贵州某煤电一体产业基地与
循环经济示范项目

某煤电化一体化产业基地地处贵
州省某县，规划面积 22.21 平方公里。
该项目一期总投资 330.6 亿元，属于贵
州省“十三五”重点工业项目，是毕节
市产业扶贫项目。境内喀斯特地貌
广 泛 发 育 ，盲 谷 、伏 流 、峰 林 随 处 可
见。该规划以附近矿区及其周边的
煤 炭 资 源 为 依 托 ，以 煤 产 业 链为主
导，打造煤电化一体化产业基地与循
环经济示范区，实现煤炭的高效、清洁
和综合利用。

重点难点：
煤化工项目规模大，工艺复杂，环

境风险高；
岩溶水系统“三水”转换频繁，环

境敏感；
地下水环境制约规划选址及规模

布局；
在岩溶区筛选出“安全岛”。
可提供服务：
规划与建设项目环境影响评价；
地质环境复杂区大型建设项目的

地下水环境影响评价；
建设项目选址、可行性研究及环

境水文地质勘查；
依据水文地质条件，科学提出经

济实用的地下水环境防控措施。

■ 土壤地下水修复

——某染化厂旧厂区外渣场污染
地下水修复

某染化有限公司始建于 1998 年 6
月，占地面积 140 亩，主要包括旧厂主
厂区、渣场和堆煤场等区域。2014 年
9 月，该市人民政府对染化厂进行关
停整治，并要求其开展环境调查与风
险 评 估 ，及 时 实 施 环 境 治 理 工 作 。
2015 年 6 月中地泓科承担此项目。通
过查明旧厂区外渣场水文地质条件、
地下水污染现状，评估地下水污染风
险，实施分区分质控制与修复污染地
下水工程。

重点难点：
场地下游七公里为当地唯一的供

水水源地；
污 染 地 下 水 pH 值 最 小 值 小 于

零 ，关 注 污 染 物 苯 胺 最 大 值 高 达
8690μg/L， COD 最 大 值 高 达
17000mg/L；

低 pH 值污染地下水腐蚀含水层
底板；

快捷、经济确定污染羽前缘位置
及污染范围。

可提供服务：
客观定量解释污染场地、农田、矿

山主要污染物种类、污染范围及程度；
科学分析污染运移规律及演化趋势；
规范评价污染现状及污染风险；
科学确定修复目标及实施污染修

复工程。

■ 海绵城市

——济南地区“海绵城市地下水
补给水模型研究”

围绕“名泉常年喷涌良好、市民饮
用优质地下水、降低制水供水成本、城
市供水安全运行”四个目标，开展“海
绵城市地下水补给水模型研究”。通
过建立济南市岩溶含水系统数值模
型，评价地表水转换地下水的功能，为
优化开采地下水服务。

重点难点：
模 拟 范 围 大（2762.25km2），源 汇

项大数据的收集、管理及运行；
地层结构复杂，精细刻画水文地

质概念模型；
82 个观测孔的长期动态观测曲

线的拟合；
地表水季节性补给量的模型运行。
可提供服务：
海绵城市地表水、地下水资源空

间调度；
地下储水空间的分布与功能；
湿地与地表渗水、储水工程的优

化布置；
评价雨洪弃水资源对地下水环境

的影响并合理利用；
海绵城市的运行效果数值模拟与

评价。
网址：www.zdhk-bj.com

图为天津大爆炸现场勘测。

咬 定 青 山 不 放 松 ，立 根 原 在 破 岩
中。千磨万击还坚劲，任尔东西南北风。

梦兰神彩，一个扎根在环保行业的
草根，十年，转眼仿佛就是一瞬，而回
首，汗水、欢笑、苦累、拼搏，似乎都是昨
天刚刚发生……

一、做强先做好，智慧领先

2006 年，梦兰神彩成立于苏州工业
园区，专注以科技服务环保事业、以技术
提升环境管理。

2006 年，环境信息化的春天刚刚来
临，各类环保公司如雨后春笋般爆发，竞
争迅速成型，大家都认为这是一场抢占
先机的“战斗”，为占领市场打着一场又
一场的战役。

而梦兰神彩，反行其道。
“有好的产品，不怕没有好的市场”

公司总经理如是说。
正是有了这样的定位，当同行们竞相

奔走在全国各地时，梦兰神彩却一头扎进
了环保管理的最基层，从一个县级环保局
入手，辗转业务科室、污染企业、执法现场，
一个个产品进行打磨完善，神彩的在线监
控、移动执法、智慧环保、危险废物管理、
生态环境大数据，无一不是如此。

量变必将带来质变，神彩产品的口
碑慢慢从县级延伸到市级，又从市级延
伸到省级，犹然记得，2011 年，江苏省环
保厅启动危险废物信息化管理，创全国
之先，梦兰神彩花了整整三年时间，跟随
固管中心从固废法律法规的理解开始，
一步步实现网上审批、电子联单到危废
全生命管理，投入的精力、时间、人力已
不是数字能够计算，但打造一个好产品
的决心始终没有动摇，2015 年初，江苏
省危险废物动态管理系统成功上线并覆
盖全省 13 个地级市、90 多个县级、18000
多家企业，成为全省乃至全国环境信息
化范围最广、用户最多的系统平台，国
家、全国各省固管中心纷纷前来考察调
研，给予了极高的评价，梦兰神彩的品牌
也由此慢慢走向全国。

二、十年磨一剑，风采乍现

2015年 12月，梦兰神彩登录新三板，
也意味着梦兰神彩真正开始走向全国。

2016 年，梦兰神彩危险废物全过程
监管服务平台继江苏之后，成功落地河
南、福建、甘肃、山东、新疆等。

2016 年，梦兰神彩生态环境大数据
平台服务江苏、吉林，占全国 4 个试点省
份的二分之一。

2016 年，梦兰神彩投资建设自主技
术研发中心。

2016 年 ，梦 兰 神 彩 与 央 企 航 天 科
工、互联网企业阿里云成为环保产业合
作伙伴。

十年磨一剑，梦兰神彩取得自主知
识产权 90 多项、专利 13 项，成功建立了
神彩“云”、“网”、“端”的互联网+环保新
体系，构建了平台、数据、应用于一体的
核心架构，先后被评为“环保行业标杆企
业”、“环保行业领军企业”、“环境信息化
最佳服务商”、“环保优秀品牌企业”。

三、百年创品牌，服务为王

又一个十年已经到来，当下的时代，
信息高速扩散，产品与技术越发成熟、开
放与共享，梦兰神彩深深意识到，如果仅
仅以软件开发商的角色，在这个舞台上
必将成为历史。

梦兰神彩必须树立全新的经营理念
——服务为王！

创立“神彩服务”品牌，将服务渗透
于技术、产品、资源、经营及战略各个方
面，摒弃传统一项一建，以一体化服务应
用的模式，让环境管理拥有真正的整体
解决方案，摒弃服务的魅力更在于无线
的可持续、可延伸。

相信，梦兰神彩在提供环境管理服
务的道路上始终坚持不懈，愿景，“神彩
服务”在未来成为独特的品牌，成为环境
管理不可分割的一部分。 曹雅

十年磨一剑
百年创品牌

——记梦兰神采的品牌建设之路


